PLAN SZKOLENIA

“Marketing, Consumer Insight and Product development”
Dzien 1.
8:00 — 8.30 Rejestracja
8:30- 10:00 What is marketing? Od teorii marketing do praktyki dziatan marketingowych cz.
I
10:00- 10:15 Przerwa kawowa
10:20 — 12:35 What is marketing? Od teorii marketing do praktyki dziatan marketingowych
cz. Il
12:35- 15:00 Customer Insight: budowanie wiedzy o klientach cz. |
15:00 - 16:00 Lunch
16:00 — 17: 30 Customer Insight: budowanie wiedzy o klientach cz. Il

Dzien 2.

8:00- 10:00 Wyktady

Product development : modyfikacja, rozw6j produktu cz. 1

10:00- 10:15 Przerwa kawowa

10:15—-12:00 Product development : modyfikacja, rozwoj produktu cz. 11
12:00- 15:00 Sales Management: zarzadzanie sprzedaza cz. |

15:00 - 16:00 Lunch

16:00 — 17: 15 Sales Management: zarzadzanie sprzedaza cz. I1

Zakonczenie szkolenia.
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